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Education Information

Doctorate, Marmara University, Institute Of Social Sciences, Turkey 2012 - 2016
Masters (Non-Thesis), Yeditepe University, Turkey 2008 - 2011
Undergraduate, Dogus University, Turkey 2000 - 2006

Foreign Languages

English

Dissertations

Doctorate, Pazarlama mesajlarinin etkinligi acisindan geleneksel pazarlama arastirmalari ile néropazarlama
arastirmalarinin karsilastirilmasy; "Sigara paketleri tizerindeki caydirici mesajlarin, sigara kullanma aliskanlklar

tizerindeki etkisi, Marmara University, Institute Of Social Sciences, 2016

Academic Titles / Tasks

2017 - Continues

Academic and Administrative Experience

Istanbul Yeni Yuzyil University, 2024 - Continues
Istanbul Yeni Yuzyil University, 2019 - Continues
Istanbul Yeni Yuzyil University, 2021 - 2024
Istanbul Yeni Yuzyil University, 2019 - 2023
Istanbul Yeni Yuzyil University, 2018 - 2019

Courses

SOSYAL BIiLIMLERDE ARASTIRMA YONTEMLERI, Undergraduate, 2021-2022, 2020-2021, 2019-2020, 2018-2019
REKLAM COZUMLEMELERI, Undergraduate, 2021-2022, 2020-2021, 2019-2020, 2017-2018
ILETISIM ARASTIRMA YONTEMLERI VE ETiGi, Undergraduate Double Major, 2021-2022, 2020-2021, 2019-2020, 2018-



2019

MEZUNIYET PROJESI I, Undergraduate, 2021-2022, 2020-2021, 2019-2020, 2018-2019

BUTUNLESIK PAZARLAMA ILETiSiMI, Undergraduate Double Major, 2021-2022, 2019-2020, 2018-2019
MEZUNIYET PROJESI II, Undergraduate, 2021-2022, 2020-2021, 2019-2020, 2018-2019, 2017-2018
ITIBAR VE KRiZ YONETIMI, Undergraduate, 2020-2021, 2018-2019

REKLAM KAMPANYALARI, Undergraduate, 2019-2020

DIJITAL PAZARLAMA, Undergraduate, 2018-2019

Advising Theses

SADEDIL S. N., COViD-19 pandemisinin kurumlarin pazarlama iletisimi faaliyetlerine yansimasi: FMCG markalar1 iizerine
bir ¢cahisma, Postgraduate, T.EMEKSIZ(Student), 2023

SADEDIL S. N., Kurumlarin kriz yénetimi siirecinde yaptiklar1 kriz iletisimi faaliyetlerinin tiiketici davranisina etkisi:
Volkswagen 6rnegi, Postgraduate, F.ALCIN(Student), 2022

SADEDIL S. N.,, Medya ve toplumsal bellek: Toplumsal olaylarin hatirlanmasi gergevesinde sosyal medya ve geleneksel
medyanin karsilagtirilmasi, Postgraduate, CBOZKURT(Student), 2020

SADEDIL S. N., Veri tabanh pazarlama ve siiperpanoptikon iligkisinin tiiketici satin alma niyetine etkisi, Postgraduate,
D.CAKMAK(Student), 2020

SADEDIL S. N., Sosyal medya akimlarinin tiiketici tutumuna etkisi, Postgraduate, ETAN(Student), 2020

Articles Published in Other Journals

I. The Impact of Data-Based Marketing Activities On Consumer Purchase Intention
CAKMAK D., SADEDIL S. N.
Research Studies Anatolia Journal, vol.6, no.3, pp.245-266, 2023 (Peer-Reviewed Journal)
II. Pazarlama Mesajlarinin E-Spor Tiiketici Tutumlar1 Uzerindeki Etkilerinin incelenmesi: Twitch
Ortamindaki Reklamlara Yonelik Tiiketici Tutumlari
SADEDIL S. N.
Giimiishane Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Elektronik Dergisi, vol.13, no.3, pp.853-863, 2022 (Peer-
Reviewed Journal)
III. Gerg¢ek Zamanl Pazarlama Faaliyetlerine Yonelik Sosyal Medya Kullanicilarinin Tutumu
SADEDIL S. N.
Turkish Studies - Economics, Finance, Politics , vol.17, no.2, pp.431-446, 2022 (Peer-Reviewed Journal)
IV. Medya ve Toplumsal Bellek: Toplumsal Olaylarin Hatirlanmasi Cergevesinde Sosyal Medya ve
Geleneksel Medya'nin Karsilastirilmasi
SADEDIL S. N.,, BOZKURT C.
Yeni Yiizyil'da fletisim Cahsmalar1 Dergisi, vol.1, no.2, pp.61-79, 2021 (Peer-Reviewed Journal)
V. Noropazarlama Literatiiriine Etki Eden Norobilim Alanlarinin ve Kavramlarinin Noropazarlama Bakis
Agisi ile incelenmesi
SADEDIL S. N.
Uluslararasi Sosyal Bilimler Dergisi, vol.1, no.2, pp.187-201, 2018 (Peer-Reviewed Journal)
VI. Norobilim Arastirmalarinda Kullanilan Goriintiileme Yontemlerinin Noropazarlama Alaninda
Kullanilmasina Yonelik Kavramsal Bir Calisma
SADEDIL S. N., TUZEL URALTAS K. N.
Sosyal Bilimler Dergisi, vol.5, no.20, pp.257-277, 2018 (Peer-Reviewed Journal)
VII. Comparison of Conventional Marketing Researches and Neuromarketing Researches in Regard to the
Efficiency of Marketing Messages
SADEDIL S. N., BOZKURT i, TUZEL URALTAS K. N., TAS C.
The Journal of Neurobehavioral Sciences, vol.3, no.3, pp.101-109, 2016 (Peer-Reviewed Journal)



Books & Book Chapters

I. Sosyal Medyada Karanlik Pazarlama Uygulamalari
TUZEL URALTAS K. N., SADEDIL S. N.
in: Dijital Evrenin Yeni iletisim Kodlar1 III, Yildiz Balaban Oykii Ezgi, Editor, Nobel Bilimsel, Ankara, pp.171-185,
2023
II. Engelliligin Onlenmesinde fletisimin Rolii: Sosyal Medyada Meydan Okuma Akimlari
SADEDIL S. N.
in: lletisim Perspektifinde Sosyal ve Ekonomik Olaylar, Dr. Omer Faruk Aslan, Dog. Dr. Sait Sinan Atilgan, Editor,
EFEAKADEMI YAYINLAR], istanbul, pp.231-245, 2023
III. Marka Aktivizmi Ekseninde Sosyal Medya Aktivizm Unsurlarinin Reklamlarda Islenisi: AUDI Markasi
Uzerine Bir inceleme
SADEDIL S. N.
in: Sosyal, Begeri ve Idari Bilimler Alaninda Uluslararasi Arastirmalar XI, Arzu Karaca, Editor, Egitim yaymevi,
istanbul, pp.193-203, 2022
IV. NOROPAZARLAMA ARASTIRMALARINDA KULLANILAN EEG TEKNIGI: OLAY ILISKILI POTANSIYELLER
EKSENINDE KAVRAMSAL BiR DEGERLENDIRME
SADEDIL S. N.
in: fletisim ve Medya Alaninda Uluslararasi Aragtirmalar IX, Abdulhakim Bahadir Dari, Editor, Egitim Yaymevi,
pp.163-176, 2022
V. DIJITAL YAYIN PLATFORMLARININ YAPMIS OLDUGU PAZARLAMA iLETiSiMi FAALIYETLERININ
VIRAL ETKIiSi: NETFLIX: “BIR BASKADIR” DiZi ORNEGI
SADEDIL S. N,, YAZICI B.
in: VIRAL REKLAMCILIK Pazarlama Perspektifinden Bir Yaklagim, Krom, ipek, Editor, Nobel Bilimsel, Istanbul,
pp-193-218, 2021
VL. Hedefli Reklamcilik Ekseninde Dijital Cagda Cevrimig¢i Gizlilik
SADEDIL S. N., SEJFULA M.
in: Postmodernizmin iz Diigiimleri, Volkan Ekin, Editor, Kriter Yaymevi, Istanbul, pp.287-298, 2020
VII. Global Markalarin Reklam Stratejilerinde Kiiltiirel Farkliliklar Wonderbra Ornegi
SADEDIL S. N.
in: 21.Yiizyllda Biitiinlesik Pazarlama iletisimi, Giilsah Aydin, Editor, Kriter Yaymevi, Istanbul, pp.251-261, 2020

Refereed Congress / Symposium Publications in Proceedings

I. YouTube Ads Leaderboard'da Listelenen Reklamlarin Gostergebilim Baglaminda C6ziimlenmesi

SADEDIL S. N.
EGE 9th International Conference on Social Sciences, izmir, Turkey, 22 - 24 September 2023

II. Pazarlama Mesajlar1 Karsisinda Aktive Olan Beyin Bolgelerinin N6ropazarlama Bakis Agisi ile
incelenmesi
SADEDIL S. N.
Yeni Yiizyil'da iletisim Kongresi, Turkey, 09 June 2022

IIl. GERCEK ZAMANLI PAZARLAMA YAKLASIMI: UYGULAMA ORNEKLERI
SADEDIL S. N.
Dijital Cagda Iletisim Egitimi Sempozyumu, istanbul, Turkey, 21 - 23 October 2020, pp.152

IV. E-spor tiiketicilerinin etkilesimde olduklar: dijital ve fiziksel ortamlarin pazarlama iletisimi kanal
olarak isleyisi
SADEDIL S. N.
5th International Scientific Research E-Congress (IBAD - 2020), Turkey, 1 - 02 September 2020

V. ILETi$iM BAGLAMINDA KULLANILAN SOSYAL MEDYA’NIN REKLAM ORTAMINA DONUSMESi:
FACEBOOK MARKETPLACE ORNEGI



SADEDIL S. N., Kizilkaplan A.
3. ULUSLARARASI ILETiSIM, EDEBIYAT, MUZIK VE SANAT CALISMALARINDA GUNCEL YAKLASIMLAR KONGRESI,
Istanbul, Turkey, 26 - 27 October 2018

VI. Ndropazarlama Disiplinine Etki Eden Norobilim Alanlarinin ve Kavramlarini Noropazarlama Bakis
Acisi Ile Incelenmesi
SADEDIL S. N.
1. Uluslararasi Halkla iliskiler ve Reklamcilik Kongresi, Antalya, Turkey, 13 May 2018

Metrics

Publication: 20
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